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1er etapa


Investigación

+ Idea general: Comitente, tipo de proyecto, audiencia y concept 

+ Propuesta de desarroll 

+ Universo de pertenencia: proyectos similares y aspiracionale�

+ Matriz de resultados y conclusiones de ell)

+ Look and feel



Comitente: Municipalidad de Rosario

Tipo de proyecto

La propuesta es con un fin de de impacto social, ya la idea es contribuir a 
que las personas del colectivo LGBTIQ+ se sientan contenidas, 
reconocidas y acompañadas en su orientación sexual.

Audiencia

El público objetivo de este proyecto son aquellas personas que están 
definiendo o redescubriendo su orientación sexual, sea la edad que sea,

y sus familiares o amigos, como así también aquellas personas que se 
consideran aliados de la comunidad, es decir, que no pertenecen a ella pero 
están comprometidas con que se respeten sus derechos. De esta manera se 
llega al concepto que se quiere impulsar como idea para todo el desarrollo

Concepto general del proyecto 

Al tratarse de un centro para las diversidades sexuales, el concepto a 
desarrollar para la campaña es el de comunidad, para fomentar un lazo 
entre todos los integrantes.

Idea general



Branding

Redes sociales

Audiovisual

Editorial

Vía

pública

Creación de isologo y manual de marca

Instagram:_
X Posts con charlas sobre la problemática actual del 

colectivop
X Posts con efemérider
X Posts con noticias de la comunidad



Twitter: Noticias sobre series, películas, juegos y libros de 
la comunidad. También efemérides y sorteos.



Tiktok:_
X Intro a las entrevistas de YouTubV
X Noticias del colectivo en 40 segundos



YouTube: Ciclo de entrevistas a referentes del colectivo 

X Lanzamiento de libros ya existentes con temática 
relacionada al colectivop

X Creación de una revista digita�
X Libro de la casa con testimonios de integrantes del 

centro

Campañas vía pública¦
X Para invitar a la comunidad a la nueva casa LGBT�
X Con frases para reivindicar el colectiv£
X Con frases homofóbicas para mostrar la realidad que 

aún hoy hay que soportar.

Serie de cortos sobre situaciones diarias de

bullying por la orientación sexual.

Propuesta de desarrollo



Universo de pertenencia: Proyectos similares
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Casa FUSA Contratá TRANS

Universo de pertenencia: Proyectos aspiracionales



Look and feel





C Colores: Los colores que se utilizan son variados. Hay mayor predominancia de colores pasteles 

pero con un gran contraste entre sí. En menor medida también hay colores plenos, más cercanos a 

los colores de la bandera LGBTIQ+. También se utiliza según lo relevado fondos en degradé..

C Tipografía: Sin ninguna duda, el mayor recurso utilizado aquí son las tipografías display y sans 

serif. Este es el ítem donde casi todas concuerdan'

C Ilustraciones: En cuanto a las ilustraciones, las hay en muchas de las cuentas que vimos. Pero no 

es algo que sea completamente frecuente. No es el principal recurso en casi ninguna, sino que se 

utilizan en la mayoría para intervenir las fotos'

C Fotografía: La fotografía es el recurso más frecuente que vemos en esta comparación. En casi la 

mitad de ellas se encuentran intervenidas y en las demás es simplemente la foto sola, pero sí es lo 

que las que caracteriza.

C Iconografía: La iconografía no es algo tan utilizado como si otros recursos. Simplemente se hace 

uso de ellas para brindar información extra en su comunicación.

Conclusiones de la matriz



� Branding: Isologotipo, color, tipografía, fotografí�

� Instagra


� Acción vía pública

2da etapa


Styleguide









Cada identidad que conforma el colectivo 

tiene a su vez su propia bandera. Son 

muchas y van surgiendo más con el tiempo.


Estos son los que representan a todo el 

colectivo en su totalidad pero luego cada 

una tendrá sus colores específicos para 

sus publicaciones e identidad.

Naranja


#FF7301

Verde


#00AD43

Violeta


#870DAD

Celeste


#00CEFA

Negro


#000000

Rojo


#FF002A

Amarillo


#FEE001

Azul


#005EFC

Rosa


#FFA9B9

Marrón


#945005

Blanco


#FFFFFF

Color





IntersexPansexual

No binarioQueer

AsexualGénero fluido



Se usarán dos tipografías, que son 

Poppins y Architects Daughter.


Poppins es una tipografía geométrica 

sans-serif creada por Indian Type 

Foundry en 2014. Es una de las 

tipografías que contiene un gran rango de 

legibilidad, por lo que es muy común verla 

en textos corridos y en grandes titulares


Architects Daughter es una tipografía 

manuscrita creada por Kimberly Geswein 

y transmite una sensación 

descontracturada y de informalidad.

Tipografía primaria > Poppins

Tipografía secundaria > Architects Daughter

Tipografía



Poppins se utilizará en todas las piezas y es la 

principal para títulos, subtítulos y párrafos.


Architects Daughter es ocasional y se utiliza 

como apoyo para sumar al diseño. No es 

necesario que esté siempre pero cuando 

aparece, se usa para destacar cierta info como 

el nombre de la sección a la que hace 

referencia la info, como efemérides, o 

hashtags. Por ejemplo:

Efemér ides

#orgu l l o

Día de la


visibilidad lésbica

Se conmemora este día...

26 de Abril

Subtítulo H3 

Subtítulo H2 

H1 Título

Cuerpo

Subtítulo H3 

Los títulos serán Poppins 

ExtraBold con un interlineado


que será el resultado de 

multiplicar el tamaño de la 

tipografía por 1.3. Está formula


aplica para todas las tipografías 

y tamaños.



Los subtítulos H2 serán Poppins


SemiBold y tendrán un 40% menos 

que el tamaño de los títulos.



Los subtítulos H3 serán Architects


Daughter y tendrán un 20% menos que el 

tamaño de los subtítulos H2. También tendrán 

un tracking de 80.



El cuerpo será Poppins Regular y tendrá 4pt 

menos que el subtítulo H3.





No blanco y negro, a menos que la impresión lo requiera. Ni tampoco fotos poco profesionales o que no tenga 

un foco definido ni sean muy actuadas.

Fotos naturales, que pueden ser en situación de lucha o no, y mostrando el abanico de personas que hay


en el mundo.







La acción a realizar es la de un evento abierto 

a toda la comunidad, en la que habrá feria, 

música y comida.


Tiene como consigna el celebrar la diversidad. 

Se realizará en la propia casa ya que la 

intención es que toda la comunidad se acerque 

y sea parte de ella.

Acción vía pública



Afiche en parada de colectivos del centro de la ciudad, donde hay líneas que llevan a la casa



Afiches en 

alrededores de la 

casa para convocar 

a la comunidad e 

invitarlos al evento.





Casa LGBTIQ+

Mercado del patio

Difusión del evento en Mercado del patio, que es un paseo gastronómico muy concurrido



En la entrada al Mercado, armado de un stand con un/a asistente para realizar un juego de preguntas y 

respuestas con los vecinos que se sumen. Y según la cantidad de preguntas correctas, hay premios. 

Desde una gorra, hasta remeras, stickers y descuentos en la feria del evento que se publicita.



Banners con base metálica y 

lona impresa full color, previo a 

la entrada al paseo, ya que esto 

es unos metros antes de donde 

se contempla el armado del 

stand con juegos. De esta forma 

se quiere captar la atención de 

aquellos que entran al mercado.

















¡Gracias!


