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Seminario de Trabajo Final
Campaña de comunicación del asociación civil “San Nicolás Crece”,
Audiencia: Adolescentes hasta 19 años

Introducción:
La inclusión social es un tema crucial en la actualidad, y es necesario abordarlo desde todos los ámbitos posibles.
En este sentido, el diseño gráfico puede ser una herramienta poderosa para promover la participación ciudadana
y fomentar la inclusión. Se presentará una estrategia visual que tiene como objetivo fomentar la empatía como
herramienta de inclusión social.

Concepto general del proyecto:
La Empatía como herramienta de inclusión social
Generar espacios de participación y consulta a adolescentes, para escuchar y tomar en consideración sus preferencias
y posicionar en agenda aquellos temas que son de su interés.
Promover acciones de sensibilización y comunicación.
Esto comprende diferentes tipos de campañas para incrementar la participación de los adolescentes, en su rol de sujeto
de derechos, en determinadas temáticas que sean de su interés. (por ejemplo, medio ambiente, desigualdad, género,
discriminación social).
Campaña contra la discriminación social: “Eliminemos Los Prejuicios”
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Universo de pertenencia
EMBRACE LA



Universo de pertenencia
THE MENTAL HEALTH COALITION



Universo aspiracional
Atento al material recolectado para el universo de pertenencia encuentro
cercanas al universo aspiracional de la campaña a los proyectos de:
   - The Mental Health Coalition (Branding)
   - Embrace LA (Sistema)
   - Ministerio de Igualdad, gobierno de España (Contenido)



Propuesta de desarrollo
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Análisis research campañas

Alto contraste de colores
Personas reales
Tipografías SansSerif
Desarrollo en vía pública
webs - rrss - audiovisuales
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Análisis research entidades
Universo de entidades de lucha contra la discriminación

Tendencia tipológica: IsoLogotipo
Tendencia tipográfica: SansSerif
Tendencia cromática:
Tendencia estilística: Diversidad de variantes entre clásicas y modernas



Análisis research entidades
Marcas de calidad del sector - conceptos claves:

Características: Livianas - tipográficas - simples



Look&Feel



Estrategia de difusión







Eliminemos los prejuicios
Dejemos de etiquetar
a las personas

Presentamos esta campaña con la intención
de concientizar a los adolescentes a no
estigmatizar a las personas y aceptarlas
tal cual son.

“Las diferencias nos enriquecen,
el respeto nos une”

CONTENIDO
Look & Feel
Marca
Símbolo
Tipografía
Recurso
Fotografía
Instagram
Web
Vía Pública
Audiovisuales

ELP 4





Look & Feel
MARCA

Símbolo
Tipografía

Recurso
Fotografía
Instagram

Web
Vía Pública

Audiovisuales

Estas son todas las
variantes de uso de
marca posible

Preferentemente se
priorizará el uso de la
marca con iso en
amarillo y texto blanco
con soporte negro

ELP 6

marca



Look & Feel
MARCA

Símbolo
Tipografía

Recurso
Fotografía
Instagram

Web
Vía Pública

Audiovisuales

La marca no podrá
ser usada de las
siguientes formas

Usar el color gris de la
paleta como soporte

Monocromo gris

Colores fuera de la
paleta

Texto alineación derecha

Cambio de proporciones

Soporte de color fuera
de la paleta

ELP 7

marca



Look & Feel
MARCA

Símbolo
Tipografía

Recurso
Fotografía
Instagram

Web
Vía Pública

Audiovisuales

PALETA DE COLORES RGB
R:0
G:0
B:0

CMYK
C:0
M:0
Y:0
K:100

HEX
#000000

RGB
R:255
G:180
B:0

CMYK
C:0
M:33
Y:100
K:0

HEX
#FFB400

RGB
R:145
G:145
B:145

CMYK
C:0
M:0
Y:0
K:50

HEX
#919191

Los colores elegidos buscan darle
sobriedad a la campaña siendo el
amarillo y negro colores altamente
contrastantes.
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Look & Feel
Marca
SIMBOLO

Tipografía
Recurso

Fotografía
Instagram

Web
Vía Pública

Audiovisuales

El símbolo creado es la síntesis
del partido conceptual de la campaña.

Repasando fases sobre la discriminación
se llegó al eslogan: “Eliminemos los
prejuicios”, eje tutor de la campaña.

Esta sentencia derivó en otra frase
popularmente conocida: “Menos es más”
que inspiró al símbolo final.

“Menos es más”

ELP 9

simbolo





Look & Feel
Marca

Símbolo
Tipografía

RECURSO
Fotografía
Instagram

Web
Vía Pública

Audiovisuales

Los recursos principales
de la campaña son:

Creación de la imagen
marcaria “Eliminemos
Los Prejuicios”.

El lema:
“Dejemos de etiquetar
a las personas”.

El uso cuidado de las
imágenes de personas
que forman parte de la
campaña.

ELP 11

recursos



Look & Feel
Marca

Símbolo
Tipografía
Recursos
FOTOGRAFIA

Instagram
Web

Vía Pública
Audiovisuales

Las fotografías deberán
reflejar el siguiente
concepto:

Personas
Estas se encontrarán
solas en primer plano
con un gesto adusto y
no se distinguirá
entre género o etnia.

Fondos
Los mismos serán
entornos naturales
propios del lugar de
pertenencia de las
personas fotografiadas.

ELP 12

fotografia



Look & Feel
Marca

Símbolo
Tipografía
Recursos
FOTOGRAFIA

Instagram
Web

Vía Pública
Audiovisuales

Las fotografías que
NO podrán usarse

Fotografías en 
blanco y negro.
De mala calidad
gráfica y sin editar

Deberá cuidarse el
gesto de los modelos,
no deberán transmitir
alegría ni generar
ambigüedad de
interpretación

No deberá aparecer
más de una persona
por fotografía.

Fondos
No se utilizarán fondos
plenos ni backgrounds
irreales.

ELP 13

fotografia



“Las diferencias nos enriquecen,
el respeto nos une”





Look & Feel
Marca

Símbolo
Tipografía
Recursos

Fotografía
INSTAGRAM

Web
Vía Pública

Audiovisuales

El espíritu de la
campaña también se
verá reflejado en el feed
y en las piezas de
Instagram.

Para mantener un orden
en el feed deberán
postearse siempre tres
publicaciones al mismo
tiempo.
Un posteo de datos
Un carrusel
Un reel de video

POST DATOS

REEL

ELP 16

redes sociales



Look & Feel
Marca

Símbolo
Tipografía
Recursos

Fotografía
INSTAGRAM

Web
Vía Pública

Audiovisuales

El espíritu de la
campaña también se
verá reflejado en el feed
y en las piezas de
Instagram.

Para mantener un orden
en el feed deberán
postearse siempre tres
publicaciones al mismo
tiempo.
Un posteo de datos
Un carrusel
Un reel de video

CARRUSEL

ELP 17

redes sociales
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Look & Feel
Marca

Símbolo
Tipografía

Recurso
Fotografía
Instagram

WEB
Vía Pública

Audiovisuales

La imagen de la
página web irá en
consonancia con el
resto de las piezas
de la campaña.

Se mantendrá el estilo
simple y de fuerte
contraste en todas
sus páginas.

HOME QUIÉNES SOMOS RECURSOS

“Las diferencias nos
enriquecen, el

respeto nos une”

HISTORIAS CONOCE MÁS SUMATE

la campana
Las fotografías deberán reflejar el siguiente
concepto:

Personas
Estas se encontrarán solas en primer plano
con un gesto adusto y no se distinguirá
entre género o etnia.

Fondos
Los mismos serán entornos naturales
propios del logar de pertenencia de las
personas fotografiadas.

ELP 18

web



Look & Feel
Marca

Símbolo
Tipografía

Recurso
Fotografía
Instagram

WEB
Vía Pública

Audiovisuales

HISTORIAS

CLAUDIA CELE LEO PABLO

HOME QUIÉNES SOMOS RECURSOS HISTORIAS CONOCE MÁS SUMATE

La imagen de la
página web irá en
consonancia con el
resto de las piezas
de la campaña.

Se mantendrá el estilo
simple y de fuerte
contraste en todas
sus páginas.

ELP 19

web



Look & Feel
Marca

Símbolo
Tipografía

Recurso
Fotografía
Instagram

WEB
Vía Pública

Audiovisuales

HOME QUIÉNES SOMOS RECURSOS HISTORIAS CONOCE MÁS SUMATE

AFICHES VIA PUBLICA

La imagen de la
página web irá en
consonancia con el
resto de las piezas
de la campaña.

Se mantendrá el estilo
simple y de fuerte
contraste en todas
sus páginas.

ELP 20

web



Look & Feel
Marca

Símbolo
Tipografía

Recurso
Fotografía
Instagram

WEB
Vía Pública

Audiovisuales

La imagen de la
página web irá en
consonancia con el
resto de las piezas
de la campaña.

Se mantendrá el estilo
simple y de fuerte
contraste en todas
sus páginas.

ELP 21

web



Look & Feel
Marca

Símbolo
Tipografía

Recurso
Fotografía
Instagram

Web
VIA PUBLICA

Audiovisuales

Afiches
Se plantean dos tipos
de afiches para la vía
pública.

Uno con Código QR
donde las personas
permanecen detenidas
durante un tiempo
como paradas de
colectivos.

Otros sin Código QR
para lugares de tránsito
sin detenimiento como
paredes cercanas a
colegios o plazas

ELP 22

via publica



Look & Feel
Marca

Símbolo
Tipografía

Recurso
Fotografía
Instagram

Web
VIA PUBLICA

Audiovisuales

ELP 23

Afiches
Se plantean dos tipos
de afiches para la vía
pública.

Uno con Código QR
donde las personas
permanecen detenidas
durante un tiempo
como paradas de
colectivos.

Otros sin Código QR
para lugares de tránsito
sin detenimiento como
paredes cercanas a
colegios o plazas

via publica



Look & Feel
Marca

Símbolo
Tipografía

Recurso
Fotografía
Instagram

Web
VIA PUBLICA

Audiovisuales
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Afiches
Se plantean dos tipos
de afiches para la vía
pública.

Uno con Código QR
donde las personas
permanecen detenidas
durante un tiempo
como paradas de
colectivos.

Otros sin Código QR
para lugares de tránsito
sin detenimiento como
paredes cercanas a
colegios o plazas

via publica



Look & Feel
Marca

Símbolo
Tipografía

Recurso
Fotografía
Instagram

Web
VIA PUBLICA

Audiovisuales
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Afiches
Se plantean dos tipos
de afiches para la vía
pública.

Uno con Código QR
donde las personas
permanecen detenidas
durante un tiempo
como paradas de
colectivos.

Otros sin Código QR
para lugares de tránsito
sin detenimiento como
paredes cercanas a
colegios o plazas

via publica



Look & Feel
Marca

Símbolo
Tipografía

Recurso
Fotografía
Instagram

Web
VIA PUBLICA

Audiovisuales
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Afiches
Se plantean dos tipos
de afiches para la vía
pública.

Uno con Código QR
donde las personas
permanecen detenidas
durante un tiempo
como paradas de
colectivos.

Otros sin Código QR
para lugares de tránsito
sin detenimiento como
paredes cercanas a
colegios o plazas

via publica



Look & Feel
Marca

Símbolo
Tipografía

Recurso
Fotografía
Instagram

Web
VIA PUBLICA

Audiovisuales

ELP 27

Afiche Interactivo.
En el panel led de las
paradas de colectivo
se publicará un afiche
interactivo con una
cámara que al detectar
la presencia de una
persona parada frente
al panel, esta se verá
reflejada dentro del
afiche.

via publica



Look & Feel
Marca

Símbolo
Tipografía

Recurso
Fotografía
Instagram

Web
VIA PUBLICA

Audiovisuales

Vinilo para grandes
soportes:

Cartelería
Gigantografías que
se colocará en las
proximidades de los
colegios y de lugares
claves tales como
skate-parks.
También en lunetas
traseras de colectivos

ELP 28

via publica



Look & Feel
Marca

Símbolo
Tipografía

Recurso
Fotografía
Instagram

Web
VIA PUBLICA

Audiovisuales

ELP 29

Afiches
Se plantean dos tipos
de afiches para la vía
pública.

Uno con Código QR
donde las personas
permanecen detenidas
durante un tiempo
como paradas de
colectivos.

Otros sin Código QR
para lugares de tránsito
sin detenimiento como
paredes cercanas a
colegios o plazas

via publica



Look & Feel
Marca

Símbolo
Tipografía

Recurso
Fotografía
Instagram

Web
VIA PUBLICA

Audiovisuales

Calcomanías
con Código QR
para colocar en
espacio de uso
frecuente de
adolescentes:
Colectivos
Kioscos de barrio
Transparente del
colegio, etc,

ELP 30

via publica



Look & Feel
Marca

Símbolo
Tipografía

Recurso
Fotografía
Instagram

Web
VIA PUBLICA

Audiovisuales

Calcomanías
con Código QR
para colocar en
espacio de uso
frecuente de
adolescentes:
Colectivos
Kioscos de barrio
Transparente del
colegio, etc,
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via publica



Look & Feel
Marca

Símbolo
Tipografía

Recurso
Fotografía
Instagram

Web
VIA PUBLICA

Audiovisuales

Acción de vía pública
En distintos lugares de
recreación que suelen
frecuentar las y los
adolescentes se
emplazará un marco de
Polaroid corpóreo para
que quienes pasen por
allí puedan tomarse
una fotografía similar a
las usadas en la
campaña.

Quienes participen
podrán llevarse un
regalo.

ELP 32

via publica



Look & Feel
Marca

Símbolo
Tipografía

Recurso
Fotografía
Instagram

Web
VIA PUBLICA

Audiovisuales

Indumentaria de las y
los promotores de la
acción en vía pública.

Gorras de regalo para
las y los participantes.

ELP 33

via publica



Look & Feel
Marca

Símbolo
Tipografía

Recurso
Fotografía
Instagram

Web
Vía Pública
AUDIOVISUALES

Entrevistas entre
referentes de la cultura,
embajadores de la
campaña y miembros
de la organización.

Las mismas se
emitirán vía streaming
por el canal de
Youtube y por
Instagram live.

ELP 34

audiovisuales



Look & Feel
Marca

Símbolo
Tipografía

Recurso
Fotografía
Instagram

Web
Vía Pública
AUDIOVISUALES

Entrevistas entre
referentes de la cultura,
embajadores de la
campaña y miembros
de la organización.

Las mismas se
emitirán vía streaming
por el canal de
Youtube y por
Instagram live.

Fragmentos destacados
de las entrevistas se
recortarán para ser
compartidos en
Historias de Instagram
y Shorts de Youtube

ELP 35

audiovisuales



Look & Feel
Marca

Símbolo
Tipografía

Recurso
Fotografía
Instagram

Web
Vía Pública
AUDIOVISUALES

Reels y Shorts
con testimonios de
referentes de la
camaña y víctimas 
de discriminación.

Se publicarán en
Instagram y
Youtube

ELPELPELP

ELP 36

audiovisuales
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