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El rol social
del diseno




DISENO

Disciplina

convive con y trabaja
sus problematicas que emerge de en relacion
v realidades und trama social con estas

compleja

,
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EDUCACION ROL SOCLAI. PQL/’TICAS

DEL DISENO risiicas
IDENTIDADES
REGIONALES SALUD ACTIVISMO

URBANISTICA,
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Ubuntu

«Una persona es una personda
a causa de los demas»

Proverbio sudafricano

Reivindica:

la comunidad, lo colectivo, la empatiaq, la
confianza, el cuidado, el respeto, la integra-
cion, la conexion y el trabajo colaborativo

»IX-Til.]Universal

Consiste en:

crear entornos accesibles y usables

por la mayor cantidad posible de personas,
independientemente de la edad, tamaro,
capacidad o discapacidad.

No es realmente universal ya que el marco
tedrico no contemplaba abordajes como los
de la inclusion social, la personalizacion y el
respeto por la diversidad de valores culturales.



NIl JEmpatico inclusivo

Propone:
eliminar barreras sociales y mejorar el desarrollo individual y social
de las personas con discapacidad

La discapacidad no es causada
por las limitaciones funcionales, fisicas o psicologicas
de la persona con discapacidad, sino por la incapacidad
de la sociedad para eliminar las barreras
y limitaciones sociales que causan la discapacidad.



CONCLUSIONES

La inclusion tiene que ver con incorporar a las personas de manera significativa.

Desde la filosofia ubuntu no se valora la competencia individual sino el bienestar comunitario. No se interpre-
ta, como en el mundo capitalista, que alguien mas capadz es una amenaza porgue se entiende que esto es
beneficioso para la comunidad.

Cuando disefiamos pensando en un otro estadistico, es decir, en un modelo, trabajamos sobre una fantasia,
un constructo arbitrario que no existe, que no es real y que, por ende, no es inclusivo, porque No hay que
perder de vista que las estadisticas no son objetivas.

El rol no es lo mismo que la funcion: la funcidon es algo mecdnico y pasivo.
El rol se asume. Se toma accidn y es dinGmico.

Mientras que un/a artista puede elegir entre ser responsable en relacién con otros seres humanos o no, un/a
diseriador/a tiene que serlo por definicién.



Sistemas
complejos




SISTEMA COMPLEJO EN DISENO

Elementos de un conjunto que se pertenecen entre si
y cooperan o trabajan juntos.




CARACTERISTICAS DEL SISTEMA COMPLEJO

1. TIENE VARIOS ELEMENTOS DINAMICOS 5. SON RECURSIVOS
comparten cuestiones en comun con simil la actividad de un elemento puede ser
conceptualizacion afectado por la polisemia

2. LAS RELACIONES NO SON UNIVOCAS 6. SON ENTROPICOS
se relacionan de distintas maneras debe revisarse y actualizarse; su equilibrio

equivale a su muerte
3. NO SON LINEALES

las cuestiones contextuales pueden provocar 7. SON HISTORICOS
reacciones el estado actual es fruto de un recorrido

4.SON ABIERTOS
interactuan con el entorno y son escalables
segun las necesidades de la organizacion



Campanade
bien publico




CAMPANA
BIEN
PUBLICO

PROMOVER
COMPORTAMIENTOS
QUE BENEFICIEN
A LA SOCIEDAD

GENERAR

CONCIENCIA

CAMBIAR

ACTITUDES




PUBLICO

OBJETIVO

CARACTERISTICAS

CARACTERISTICAS

DEMOGRAFICAS CONDUCTUALES

CARACTERISTICAS

PSICOGRAFICAS




CcOMO DEFINIR EL PUBLICO OBJETIVO

1. IDENTIFICAR EL PROBLEMA SOCIAL
para comprender en profundidad el problema que la campana busca abordar

2. ANALIZAR DATOS DEMOGRAFICOS
Recopilar informacion sobre edad, género, nivel educativo, ubicacion geogradfica, nivel socioeconomico,
etc, de las personas mas afectadas por el problema o mas capaces de influir en su solucion

3.ESTUDIAR FACTORES PSICOGRAFICOS
Examinar estilos de vida, valores, actitudes, intereses y opiniones relacionados con el tema de la
campana.

4. EVALUAR COMPORTAMIENTOS
Analizar los habitos y conductas actuales del publico en relacion con el tema de la campana.

5. SEGMENTAR LA AUDIENCIA
Dividir el publico general en grupos mas pequenos y homogéneos basados en los factores anteriores



CONCEPTO
DE
CAMPANA

REFLEJAR
OBJETIVO
PRINCIPAL

SER SIMPLE
Y FACIL
DE ENTENDER

DESARROLLARSE INSPIRAR A LA
ACCION O AL
EN f/;gg/?glngES CONECTAR CAMBIO DE
EMOCIONALMENTE COMPORTAMIENTO

Y FORMATOS CON EL PUBLICO



COMO LLEGAR A UN CONCEPTO

1. INVESTIGAR
el problema social; las campanas previas, el publico objetivo

2.DEFINIR OBJETIVOS
establecer que se quiere lograr con la campana;
determinar que cambio de comportamiento se busca

3. IDENTIFICACION DE INSIGHTS
buscar verdades fundamentales sobre el publico objetivo y su relacidon con el problema;
encontrar puntos de tension o contradicciones que puedan ser explotados creativamente
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DECLARACION UNIVERSAL DERECHOS HUMANOS DE LAS NACIONES UNIDAS:

"Toda persona tiene derecho a un nivel de vida adecuado que le asegure, asi como a su familia,
la salud y el bienestar, y en especial la alimentacion”

o V4 o
52% 1 millon 3,2 millones
de la poblacion se encuentra de ninos se van a de nuevos pobres en el 2024
bajo la linea de pobreza dormir sin cenar

Comedores comunitarios y merenderos del pais no dan abasto entre la creciente demanda
de personas y la dificultad econémica para hacerse de insumos.



Principales
involucrados

Personalidades
influyentes de la
actualidad.

Jovenes y adultos de
entre 20 y 30 anos.

Usuarios
finales

Personas de bajos
recursos que asisten a
comedores y
merenderos para
alimentarse.

Diversidades
presentes

Diversidad econdmica
y sociocultural.



Contexto sociocultural y politico

El contexto sociocultural es critico: cuesta llegar a fin de mes y todos tuvieron que bajar el
nivel de vida.
El desempleo aumenta y se ve mucha gente en la calle pidiendo ayuda.

Una parte de la poblacidn estd enojada con las medidas del gobierno. La otra parte, sigue
confiando en que esto es necesario.

Las protestas en las calles son reprimidas.

En cuanto a lo politico, el gobierno continta con su plan de achicar el gasto ptblico a
cualquier precio.



Sesgos

La pobreza es inevitable

y siempre existi6 La culpa es de los pobres

No hay que ayudar,

hay que dar trabajo Yo no tengo nada que ver



Influencia de antecedentes coloniales

Argentina tiene una estructura historica de desigualdad arrastrada
desde el colonialismo y que perdurd tras la independencia y se evidencia hoy dia en:

La exclusion Las desigualdades en
de poblaciones el acceso a la
indigenas educacion y servicios

La concentracion
de las tierras



Interseccionalidad

Los grupos de personas que suelen enfrentar barreras adicionales que agravan
su situacion economica e intensifican la marginalidad son:

Mujeres Discapacitados LGBTQ+ Adultos mayores



Datos demograficos Factores psicograficos

GENERO: - Apoyan causas sociales
Sin distincion - Colaboran en camparias solidarias
EDAD: - Quieren que el pais mejore porque
Entre 20 y 40 anos quieren sequir viviendo en el
NIVEL EDUCATIVO: . L
| - Disfrutan de los espacios publicos
Secundario completo Identificad 0 cult ! deport
UBICACION GEOGRAFICA. entificados con la cultura, el deporte y

Ciudades mds grandes de la region las costurnbres argentinas

central del pais (Rosario, Cordoba y
Buenos Aires)

NIVEL SOCIOECONOMICO:
Clase media



Sienten culpa de estar
disfrutando mientras por al
lado pasan personas pidiendo
para comer

Sus referentes
del arte, la musica o el futbol
son personas solidarias

Piensan que a los politicos
no les importa la pobreza



Union

18/12

Solidaridad DIA DEL
ARGENTINO

SOLIDARIO
Dignidad



UN HUEVO POR DIA PARA COMBATIR
LA DESNUTRICION INFANTIL

JOUERES AYUDAR A ERRADNC AR LA DESNUTRICION INFANTIL
¥ ASH COLABORAR EN LA CONSTRUCCION DE UN PAIS MEJOR?
PORQUE 51 QUERES, PODES! SUMATE A LA CAMPANA "UN HUEVO POR DiA~

En la Argentina
B L HLE W PO DA SE CUBRE FL NVEL DE PROTEIMAS, WTANIBIA - -

un millon de ninas =
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dormir sin comer. !

Viven en la pobreza ya o
— L *
desde hace anos. - T i :
(SUMATE! LOS CHICOS TE ESPERAN @

ladie . bl B U ek ] Sewedl

El hambre nicef @

no tiene
final feliz. *

para cada infancia
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Concientizar sobre Ia gravedad
de la malnutricion

Fomentar habitos solidarios
y de hermandad
entre los argentinos



Etapal

Llamar
la atencion

En esta primera etapa se hard un
primer acercamiento al publico objetivo
a través de mensajes inconclusos qgue
inviten a ingresar a la web en busqueda
de mds informacion.

SOPORTES
- Colectivos
- Semdforos
- Afiches
- Bandera cancha

Etapa 2

Informar

Revelar la informacion de quiénes somos
y que queremos; brindar los datos del
problema al que apunta la campana;

realizar la invitacion al evento.

SOPORTES
- Instagram
- Web

Etapa 3

Evento
solidario

Se realizara en simultdneo en Rosario,
Cdrdoba y Buenos Aires. Musica en vivo,
stands, comidas y bebidas.

Con intervenciones de actores
involucrados en movidas solidarias.

SOPORTES
- Sextuple
- Stand
- Postales
- Vaso



TIPOGRAFIAS

Rosario

Es una tipografia con 4 variantes de grosor, mas
cursivas. Su gracia reside en las proporciones clasicas.
Es adecuada para diversos contextos editoriales. Fue
disenada por Héctor Gatti (Rosario) inicialmente para
uso privado, luego desarrollada por el equipo
Omnibus-Type y optimizada por Adobe Fonts.

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTU
VWXYZ
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz

0123456789

ALEGREYA

Funcional y de gran valor estético, Alegreya es una
tipografia serif de disefio humanista con una gran
variedad de pesos y estilos. Disenada por Juan Pablo
del Peral (Mendoza) para la fundidora Huerta
Tipografica.

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTU
VWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

0123456789

Milonga

Inspirada en el arte tanguero. Un homenaje a la cultura
rioplatense, con rasgos que evocan al fileteado
porteno. Disenada por Pablo Imparalli (Rosario).

ABCOETGHIJKILMNOPQRS
TUVWXYZ

abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
0123456789



COLORES

#1didib H
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MARCA

18/ 12 18/12 DIA DEL
- ARGENTINO
SOLIDARIO

18/12

18/12



Corazon dorado

Es el 6rgano del cuerpo humano de
los argentinos donde el mensaje de
la campana quiere entrar.

cpataciinis ELEMENTOS

3 estrellas

Como guino icénico al espiritu de
union que generd la ultima conquista
de la seleccion de futbol.

Lineas ornamentales

Con estos ornamentos de lineas que se
convierten en espirales se busca emular
el estilo artistico tipico porteno
(patrimonio cultural inmaterial de la
Humanidad).

El fileteado nacié en la ciudad de
Buenos Aires hacia fines del siglo XIX'y
se convirtié en un emblema iconografico
que acompana y representa frases,
escritos y carteles creando un estilo
tipicamente argentino.

Trazos irregulares

Para sumar una impronta
urbana, de calle, de
informalidad y de rebeldia.

La eleccion de estos elementos
apunta a despegarse
visualmente de lo que podria
ser una campana de algun
ente oficial o partido politico.






